
Apstrakt: Ako je u anti~kom polisu Platona brinulo to {to se
gra|ani samodovoljno oslanjaju na sopstvena uverenja o vrli-
nama, ne tragaju}i za znanjem, dana{njeg `itelja globalnog pseu-
dopolisa op~injavaju simulirane informacije, slike i uverenja ko-
ja nezamislivim bujanjem kreiraju dru{tvenu svest. U senci mas-
medijskih pe}ina uo~avaju se obrisi transformisane demokratije,
koja je sve izlo`enija silovitim naletima megakorporativnih inte-
resa, dominantnih geopoliti~kih uticaja, kulturnog determinizma
i redefinisanog verskog fundamentalizma. Usamljenom pojedin-
cu na “agori” sve je te`e da formira i sa~uva sopstveno mi{ljenje,
ideje i vrednosti, jer nabusita, osiona i konfekcijski uniformisana
armija tehnolo{ki perfektnih komunikacionih alatki, proizvode}i
zaglu{uju}i huk bajke o ravnopravnosti, miru i multikulturaliz-
mu, prikriva sve ~e{}e sukobe kultura i civilizacija. Programski
tipiziranom dru{tvu kao da nedostaje potreba za unutra{njim
kriti~kim preispitivanjem, jer `ive}i usred plime dolaze}ih i odla-
ze}ih komunikacionih poruka, vizija novog poretka se “spinuje”.
Infoprostor je pokriven globalnom mre`om informacija i po-
dataka, dok ~in razmene simboli~kih sadr`aja od ~oveka preuzi-
maju ma{ine! Umesto renesanse ideja nudi se renesansa tehno-
logija, koju ve{ti upravlja~i globalnim kormilom koriste za us-
meravanje Svetske barke ka hridinama ne~ega {to bi se moglo
nazvati pseudopolisom. Sloboda izra`avanja medija je kiseonik
otvorenog, javnog komuniciranja, stub demokratskih gra|evina,
ali problem je u ~injenici {to ~uvari informacionih kapija i dalje
stra`are, ovoga puta pred “sajber” prostorima. Istorija je poka-
zala da se u sli~nim procesima uvek znaju imena gubitnika, dok

se za onim drugima uvek du`e traga i manje zna.

Klju~ne re~i: mediapolis, informacija, prividi, manipulacija,
kontrola, mediokratija

Key words: media-polis, information, manipulation, control,
media-reign

Brojni teoreti~ari, nau~nici, istra`iva~i, javne li~nosti,
ali i usamljeni pojedinci, govore}i i pi{u}i o pojavama
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globalizacije, mondijalizacije ili tzv. “novog svetskog
poretka”, ~esto isti~u neizbe`nu ulogu masmedija i in-
telektualaca koji, svojim ~injenjem ili ne~injenjem, pri-
stajanjem ili }utanjem, svesno ili ne, doprinose pro-
meni vrednosnog kôda i ra|anja agresivno militantnog
diskursa dru{tvene mo}i. Mediji se sve vi{e bave nad-
gledanjem i kontrolom sredine, interpretacijom, ali i
proizvodnjom stvarnosti, nivelisanjem funkcionisanja
dru{tvenih podsistema, kao i o~uvanjem kulturne tra-
dicije. Li~nosti, partije, programi ili procesi postaju
dru{tveno vidljivi samo ako su evidentirani u masme-
dijskim sadr`ajima, {to zna~i da im komunikacionu
mo} dodeljuju kontrolori informativnih programa. Bli-
skost pojedinaca sve vi{e zavisi od bliskosti simboli~kih
sadr`aja jer prilago|enost informacionih podataka,
vrednosti i normi kreira novu kolektivisti~ku atmo-

sferu, s izmenjenim identitetima.

Novo doba1 donelo nam je izmenjenu paradigmu eti-
ke i estetike u svim sferama `ivljenja, redefinisani
sistem vrednosti u kojem tradicionalne vrline, ljubav
ka sopstvenom narodu, religiji, tradiciji, istoriji i kul-
turi odlaze u zape}ak, povla~e}i se pred naletima drs-
kih, ~esto samoprogla{enih dobo{ara novog poretka,
navodnih “intelektualaca“, “eksperata” ili tzv. “anali-
ti~ara”. Prakti~no, pred na{im o~ima odvija se tiho
restruktuiranje dru{tvenih sistema i ostvarivanje hi-
postazirane vizije globalnog nadsistema zasnovanog
na instrumentalizovanim, poslu{nim i bezli~nim poje-
dincima spremnim da zarad mrvica hedonisti~kih za-
dovoljstava prihvate dominaciju privilegovane elite
koja stvara i diktira nova me|unarodna pravila. Dru-
{tveni, ideolo{ki i kulturni kodovi stapaju se u jedan,
masmedijski kôd, koji je konstruisan kao proizvod
arkanskih centara mo}i. Masovna kultura i komuni-
ciranje, tako, postaju instrumenti konfekcijski stan-
dardizovanih modela navika i pona{anja, zasnovanih
na medijskim slikama i (dez)informacijama. Pitanja
dru{tvene odgovornosti, op{teg dobra ili javnih inte-
resa ostaju na marginama nau~ne pa`nje, bez ade-
kvatnog teorijskog okvira koji bi ugradio moderne
tehnologije i njihov uticaj u redefinisanu kriti~ku teo-

riju medija.
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1 Hronološki obrt u masmedijskoj sferi geopoliti~ki koincidira s
rušenjem Berlinskog zida krajem devedesetih godina prošlog
veka, ali i s pojavom interneta, mobilnih telefona i sli~nih teh-
noloških alatki.



Jo{ s Platonom2, filozofija je ukazala na mo} stvara-
nja umnih konstrukcija na osnovu slika koje do`ivlja-
vamo vizuelnom percepcijom, {to su novi mediji usa-
vr{ili do perfektnosti. Usmeravanje masovne pa`nje
najlak{e je televizijom, koja kao “Trojanski konj” ula-
zi u domove brojnih porodica, nesvesnih da s uklju~e-
njem daljinskog upravlja~a sti`e i filtrirano mi{ljenje
o `ivotu koji ih okru`uje. Biolo{ki ograni~en ~ovek
vremenom se tehnolo{ki “produ`io”, “osposobio” da
na osnovu medijskih privida stvara dru{tvene obrasce
bitne za socijabilne odnose3. Samo tako mogu}e je da
organizovana bogata manjina vlada neorganizova-
nom siroma{nom ve}inom, stvaraju}i niz ve{ta~kih
institucija koje imaju zadatak simuliranje demokra-
tije. Svaki poku{aj kriti~kog osporavanja “kraja istori-
je”4 unapred se kvalifikuje “retrogradnim”, a njegovi
zagovornici medijski sputavaju, pa ~ak i socijalno eks-
komuniciraju. Hegelov dijalekti~ki koncept prostora i
vremena5 danas je prevazi|en, jer slike koje sti`u do
globalnog auditorijuma satelitskim signalima, kablo-
vima ili digitalnim mre`ama, pretvaraju planetarnu
zajednicu u megapolis. Sada i ovde prepli}u se u no-
vinarskoj svakodnevici, jer biti prvi zna~i imati visok
“rejting”, {to omogu}ava dalju komercijalnu nad-
mo}6. Vi{e nije bitna koli~ina emitovanih poruka, ve}
koli~ina efekata nastalih u auditorijumu. Otuda po-
plave “crnih hronika“, “`utih informacija“, teroristi-
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2 Na kraju VI knjige “Dr`ave”, Platon bivstvuju}e deli na ono što
se mo`e videti okom i ono što se mo`e misliti (šta razabire um).

3 Ovaj fenomen posebno je razmatran u: ]alovi}, D. (2008):
“Kiborgizacija vs. evolucija”, Tradicionalna estetska kultura:
telo i odevanje (ur. @uni}, D.), Centar za nau~na istra`ivanja
SANU, Univerzitet u Nišu.

4 Pojam ameri~kog futurologa i teoreti~ara politi~kih nauka
Frensisa Fukujame, koji je u istoimenoj knjizi (1992) trijum-
falno objavio pobedu kapitalizma na svetskoj politi~koj sceni,
da bi se nekoliko godina kasnije korigovao.

5 Prvo predanjem nasle|eno, opširno izlaganje vulgarnog razu-
mevanja vremena nalazi se u Aristotelovoj “Fizici”, dok Hegel,
istra`uju}i uzajamnost relacije linija – površina, prvi isti~e punk-
tualnost, zaklju~uju}i kroz negaciju negacije da se vekovni duh
pojavljuje u vremenu, dok prostoru pripadaju ideje prirode
(prema Hajdegeru, 490–496, 2007).

6 Za televizijske mre`e u SAD-u, pove}anje ili smanjenje gle-
danosti za jedan posto zna~i promenu u marketinškom prihodu
od preko sto miliona dolara godišnje. Kao što je Grant Tinker,
nekadašnji prvi ~ovek NBC-a primetio, televizija je “medij koji
podupire marketing, a emisije }e se menjati u meri u kojoj }e
postojati opasnost da potpora nestane” (^omski, 2004: 177).



~kih akcija uo~i po~etaka TV dnevnika, direktnog
prenosa konferencija za {tampu, novinarskih izve{ta-
ja tempiranih ba{ u vreme politi~ko–propagandnih
aktivnosti dr`avnih funkcionera i sl. Elektronske
predstave sve vi{e zamenjuju istinu; umesto kriti~kog
promi{ljanja zbilje, stvara se pasivno stado dezori-
jentisanih individua, dok kormilo daljeg razvoja preu-
zimaju korporativne metaelite ~iji je prvenstveni in-
teres ostvarivanje basnoslovnih profita, bez obzira na

civilizacijsku cenu.

^ovek danas sve manje ~ita, a sve vi{e gleda;7 sve vi{e
veruje, a sve manje sumnja; sve vi{e }uti, a sve manje
komunicira. Televizija, kompjuter, on line – novine,
mobilni telefoni i drugi moderni ure|aji sve vi{e se
me|usobno dopunjuju. Tako, mediji poku{avaju da
nam zamene biblioteke, roditelje, profesore, sve{te-
nike, ~itanje, pisanje i druga znanja i iskustva, razvi-
jaju}i nove sposobnosti koje uti~u i na politi~ko–so-
ciolo{ke procese. Ljudska pa`nja sve vi{e se usmerava
ka masmedijskim ceremonijama i obredima koji pu-
bliku zaslepljuju proizvodnjom novih odnosa mo}i.
Recepcijski paket sve je bogatiji, jer pojedinac uklju-
~en u globalno informaciono dru{tvo raspola`e stoti-
nama TV i radio programa, dnevnih novina, nedeljni-
ka, “blogova“ i drugih izdanja. Medijsko komunicira-
nje preobra`ava, jer prevazilazi puko vizuelno i ver-
balno zna~enje, kako ga mnogi naivno shvataju. Ekra-
nizovane slike materijalizuju apstraktne ideje, {to u
globalnoj epohi zna~i da preno{enjem, oblikovanjem
i difuzijom simbola transformi{emo duh auditoriju-
ma. Kopernikanski obrt ogleda se u neograni~enoj
vidljivosti obi~nog pojedinca koji, postaju}i junak “re-
alitija” ili sli~nih {oua, postaje idol kojeg drugi opo-
na{aju. Izolovani, otu|eni pojedinci, zaklju~ani u sop-
stvenom hramu iluzija, informacija i opsena, izlo`eni
neprekidnom dejstvu slika koje reprodukuju `ivot, la-
ko postaju plen medijskih lihvara. Obrazlo`enja po
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7 Podaci dobijeni empirijskim istra`ivanjem Medium Galupa i
Fakulteta za kulturu i medije Megatrend univerziteta o dnevnoj
ekonomiji vremena gra|ana Srbije starijih od 12 godina, poka-
zali su da prose~an gra|anin krajem 2008. godine 32% ukupnog
dnevnog vremena provede u spavanju, 30% posveti svakodnev-
nim poslovima i obavezama, 19% provede u pra}enju medija,
9% ima za slobodno vreme, a 11% provede u aktivnostima i
stanjima koja ne mogu da se razvrstaju ni u jednu od pomenutih
grupa. Televizija odnosi 55% ukupnog vremena posve}enog
medijima, radio 24%, internet 11 odsto i štampa devet odsto!



kojima je ~ovek ostao gospodar svoje svesti, jer sam
bira koje }e informacione pakete konzumirati, samo
su delimi~no ta~na. U mno{tvu obilja, te{ko se uo~ava
da je mnogo istog (npr. na raspolaganju imate kablov-
sku mre`u sa stotinak programa, ali stvarno gledate
samo nekoliko), pa se me|u medijima uveliko odvija
bitka za pa`nju recipijenata. Mo}ne komunikacione
industrije raspola`u kvalitetnijom digitalizovanom
opremom, obrazovanijim kadrovima, {irim mogu}no-
stima za distribuciju estetizovanih i profesionalno
perfekcionisti~kih slika, {to kao posledicu proizvodi
novi komunikacioni monopol. Za razliku od anti~ke
demokratije, u kojoj se “gladovalo” za informacijama,
u “globalnom selu” se u njima gu{imo, ali obi~nom
gra|aninu nikada nije bilo te`e da spozna {ta je istina.

Svaka dr`ava, politi~ka partija ili dominantna elita
prikrivaju mo} svog uticaja; ona je sofisticirana, ali
evidentna. Vlast i korporacijski izvori redovni su i
sigurni izvori informacija, ali se to ne objavljuje da bi
se sa~uvao la`ni oreol objektivnosti. Ilustrujmo to
konkretnim primerom: Ministarstvo vazduhoplovstva

SAD-a objavilo je da obim njihovog javnog informi-

sanja uklju~uje: 140 novina, 34 radijske stanice i 17 TV

stanica, 615.000 vesti, 6.600 intervjua, 3.200 konferen-

cija za {tampu, 50 sastanaka s urednicima i oko 11.000

govora za gra|ane8. Ovo je samo jedno ministarstvo,
saberite i ostala! Vlast i korporativne elite postaju
proizvo|a~i informacija koje pod naletom transfor-
misanog `urnalizma brane privilegovani polo`aj. Na
taj na~in, one imenuju ~uvare informacionih kapija,
ignori{u}i, u}utkuju}i ili ~ine}i nevidljivim one koji im
se suprotstavljaju. Pretnjama i nagradama, “{tapom i
{argarepom“, oni kanali{u javno mnjenje, forsiraju}i
svoje stavove, poglede, programe, ideje. Umesto mi-
sle}ih ljudi, koji ~ine kreativni kapacitet, stvara se
pasivni, podani~ki auditorijum spreman da ropski pri-
hvati duhovno nasilje koje se jeftino rasprodaje u
svim `anrovskim oblicima. Globalnim medijskim
mre`ama love se du{e i svest op~injene publike koja,
zavedena sofisticiranim slikama seksa, senzacija i
smrti, neselektivno i neoprezno prima medijatizova-
ne snove koji im se kroz ekranizovane spektakle nude
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8 United States Air Force, “Fact Sheet: The United States Air
Forse Information Program”; “News Realises: 600,000 in a
Year”, Air Force Times, 28. IV 1980.



u neograni~enim koli~inama9. Dr`ave se razgra|uju
elektronskim fantazijama, dirigovanim rekama infor-
macija koje, ve{to pripremane i selektovane, menjaju
konvencionalni pristup, nude}i lepo upakovane i dizaj-
nirane privide. U politi~kom `ivotu preokret se ispo-
ljava u novoj raspodeli uloga, pri ~emu vlade kontroli{u
infrastrukturni rast, dok korporativni kapital upravlja
preraspodelom radne snage. Demokratija je pred oz-
biljnim izazovima jer opredeljuju}i se pod utiskom `ur-
nalisti~kih konstrukata, koji im se obilato nude na me-
dijskoj trpezi, gra|ani ostaju gladni istine o slo`enosti
sveta u kojem obitavaju. “Zadah” simulacije skoro da se
i ne ose}a, po{to se ve{tim manipulacijama pogledi us-
meravaju ka elitama, prikrivaju}i dubinu problema.
Globalni procesi ne dozvoljavaju slabim i “nedemokrat-
skim“ dr`avama da same vode svoju politiku, jer njihova
nestabilnost proizvodi posledice po globalni sistem,
zbog ~ega dolazi do niza “pli{anih revolucija“ i posle-
di~nih promena. Broj konflikata sve je ve}i, ali globalna
javnost zna samo za one koje su masmediji prikazali.
Otuda klju~ novog vremena postaje kontrola medijskih
sadr`aja, jer potro{a~ki razma`ene mase sopstveni in-
formacioni prostor grade konzumiraju}i vesti i slike ko-
je su im najbli`e, najprihvatljivije i najpristupa~nije. Ako
smo nekada bili `eljni pravih informacija, kako bismo
doneli pravedne odluke, danas smo u suprotnoj poziciji:
u{u{kani u toplini domova, okru`eni hiperobiljem mas-
medijskih alatki, te{ko da }emo u informacionoj “me-

}avi” prona}i najvrednije.10

Od Platonovih senki do privida TV istine

Temeljni uslov za spoznaju bivstvuju}eg jeste razu-
mevanje informacija koje su otkrivene na{im ~ulima.
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9 U prvom filmu o D`onu Rambu (1982, Teda Ko~efa) direktno
je ubijen samo jedan ~ovek, u drugom ih je ve} bilo 69, “Rambo
III” prikazao je 132 mrtve osobe, a najnoviji, ~etvrti deo (2008),
kao posledicu Rambovih akcija ima 236 leševa! Samo u jednoj
minuti najnovijeg filma ubijeno je 2,59 ljudi, dok je u prvom
delu u istom intervalu ubijen 0,01 ~ovek! Pokolj, masakr, likvi-
dacija, eksplicitno nasilje, nema granice, a više krvi publiku ~ini
zadovoljnijom, tvrdi D`on Miler, novinar “Los An|eles Tajmsa”.

10 U svojim istra`ivanjima, Peter Ateslander došao je do zaklju~ka
da gledalac konzumira uvek jednu istu koli~inu informacija,
zbog ~ega je sve te`e u mogu}nosti da savlada plimu doga|aja i
~injenica kojim nas mediji svakog trenutka obasipaju (u: “Svet
kao fantom i matrica: filozofska razmatranja o radiju i te-
leviziji”, Ginter, A. Prometej, Novi Sad, 1996).



Nimalo slu~ajno, Platon, koriste}i parabolu o pe}ini,
kroz igru senki na zidu obja{njava svet spoznaje njenih
stanovnika. Deo njih, fizi~ki sputan, s pogledom usme-
renim ka zidu (onda{njem ekranu, prim. autora), vidi
samo senke koje proisti~u od retkih zrakova svetla koji
dopiru unutra ili predmeta koje drugi stanovnici pro-
nose. Slike koje upijaju svojim o~ima za njih predstav-
ljaju realni svet, a sve koji bi pokazali skepticizam ili
`elju za druga~ijim pogledom progla{avaju sme{nim,
ludim, opasnim po zajednicu. U “pe}ini sveznanja”,
ljudski razum se povla~i pred navalentno{}u privida,
dok obilje “senki” kreira la`nu matricu stvarnosti. Raz-
lika izme|u znanja i verovanja krije se u mogu}nosti
logi~kog obja{njenja, ali u slu~ajevima degenerisane ko-
munikacije istina ostaje po strani. Uostalom, Aristotel
svedo~i kako se dr`avni poreci menjaju nasiljem i ob-
manama demagoga,11 koji svoje medije (govor) koriste
kako bi nagovorili ljude da ih od svoje volje puste da se
njima vlada (1988: 165). U polisu, manipulacija je bila
ograni~ena ve{tinama i znanjem besednika, koji su, na
agorama, trgovima i sli~nim mestima javnih okupljanja,
vodili relativno ravnopravnu bitku sa svojim protivkan-
didatima. Persuazivnost se krila u nadahnutim govori-
ma, mo} je le`ala u okrilju prisutne publike, a snaga je
otkrivala veli~inu li~nosti. Sve je bilo prirodno i ozna~e-
no, te je gra|anin mogao da bude samo ~ovek koji razu-
mevanjem sudeluje u javnom `ivotu. Propaganda i za-
vo|enje lukavo su se kamuflirali u “niske” re~enica, ali
su prisutni mogli sami da odlu~e da li im treba verovati.
To zna~i, informisani i slobodni ljudi stvarali su de-
mokratsko dru{tvo sa savetodavnom i sudskom vla{}u!

Filozofija, sociologija, politikologija, komunikologija,
pravo, psihologija, umetnost, etika, estetika i druge dru-
{tvene nauke dobijaju, zato, odgovoran zadatak multi-
disciplinarne analize informacione zajednice. Brzina
promena u kojima i sami u~estvujemo oduzima dah, a
planetarno {irenje neoliberalnog poretka u direktnoj je
zavisnosti od razvoja komunikacijske mre`e. Jo{ od ka-
snih {ezdesetih godina pro{log veka i postavljanja prvih
satelita iznad Zemlje, po~eo je enormni rast difuznih
kanala koji je, kasnijim uspostavljanjem digitalne mre`e
i interneta, istinski sveo planetu na “globalno selo”12.
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11 U anti~kom društvu, demagog je vo|a naroda, dok danas ovaj
pojam ima pejorativno zna~enje.

12 Pojam Maršala Makluana vremenom je istrošen od upotrebe,
ali i dalje odli~no objašnjava ideju o ponovnom ujedinjenju sveta
u jedno pleme!



Kvantitet ne zna~i i kvalitet informacija, jer mno{tvo
masmedijskih proizvo|a~a ne zna~i i pluralizam sa-
dr`aja! Devedeset posto me|unarodnih vesti koje objav-
ljuje svetska {tampa poti~e od ~etiri velike zapadne
agencije. To su Junajted Pres Interne{enel (UPI), Aso-
{ijeted Pres (AP), Rojter (Reuter) i A`ans Frans Pres
(AFP). Dve su ameri~ke, jedna britanska i jedna fran-
cuska. Njima jo{ poma`u i transnacionalni giganti: od
Merdoka, preko Tajm Vornera, do CNN-a. Skoro svi su
ameri~ki. Najve}a novinska agencija (UPI) finansira se
80% od ameri~kih novina. (Pilger, 1992: 217). Alta-
{alovo pravilo da ko pla}a orkestar bira i muziku,
odli~no se vidi na slede}em primeru: jedno istra`i-
vanje iz sredine osamdesetih otkrilo je da UPI posve}uje
71% reporta`a ba{ Sjedinjenim Dr`avama; 9,6% Ev-
ropi; 5,9% Aziji; 3,2% Ju`noj Americi; 3% Bliskom

istoku i 1,8% Africi (Kvin, 2000: 312).

Mentalna zaga|enost upotrebom globalnih medija is-
tinski preti kriti~koj javnosti, koja se pred silovitim
naletima bahatih, elektronsko–digitalnih “dobo{ara”
postepeno povla~i, shvataju}i da novu stvarnost de-
fini{u oni koji vladaju, a ne oni koji je razumeju!
Pomodnost, poniznost i podani{tvo ~ine trijadu pseu-
dointelektualaca, koji kombinuju}i egoizam, samolju-
blje, narcisoidnost i politi~ku slavu, zaslepljeni reflek-
torima javne pa`nje, zaboravljaju na odgovornost
prema sopstvenim gra|anima i bira~kom telu. Zakla-
njaju}i se paravanom brige za ljudsku egzistenciju,
prava i slobode, promovi{u kamuflirani intervencio-
nizam sile u svim sferama ljudskog delanja, ru{e}i
sopstvene dr`ave, nacionalni suverenitet, religiju i po-
rodicu. Raskala{ni i moralni relativizam {iri se glo-
busom, klimatske promene najavljuju katastrofu, broj
verskih sekti, fundamentalista i kontroverznih nevla-
dinih organizacija je u porastu, dok siroma{tvo i glad
prete ve}ini ljudi; rak, sida, pti~ji, svinjski i sli~ni vi-
rusom izazvani gripovi i druge laboratorijske bolesti
postepeno prore|uju stanovni{tvo, dok statisti~ari
evidentiraju sve ve}i broj ubistava i samoubistava, si-
lovanja, trgovine ljudima, ba{ kao i rast `rtava droge

koja je sve jeftinija i dostupnija.

Dru{tvena istorija medija13 odavno ukazuje na dija-
lekti~ku povezanost namera, strategija i taktika onih
koji komuniciraju (subjekata) i sadr`aja, odnosno

132

ZORAN JEVTOVI]

13 Ovo je i naslov knjige Asa Brigsa i Pitera Berka kojim se opisuje
proces njihovog nastajanja, od Gutenberga do interneta, izda-
va~ je Clio, Beograd, 2008.



efekata (uticaja) na one ka kojima se sadr`aji komu-
nikacije distribuiraju (objekata). Unutar ~ovekove za-
jednice, mediji su od iskona pratioci elita: od totema i
dimnih signala u indijanskim plemenima, tam-tam
bubnjeva u d`unglama ili dobo{a u srednjovekovnim
tvr|avama, preko oglasnih tabli i plakata u gradovima,
do satelitskih mre`a i savremenih digitalnih tvr|ava u
globalnim prostorima. “Klju~ari” komunikacionih pu-
teva uvek su dr`ali vlast u svojim sredinama, {to zna~i
da su indirektno upravljali i ostalim oblicima mo}i, jer
na javnost uti~u samo doga|aji koji joj se prezentuju.
Hegel je jo{ u “Fenomenologiji duha” tuma~io: Po{to
je um sav realitet u zna~enju apstraktnog svojatanja, a
ono {to je drugo jeste za nj ne{to ravnodu{no tu|e, to je u
nj postavljeno upravo ono znanje uma o ne~em dru-
gome, koje se javlja kao mnjenje, kao opa`anje i kao
onaj razum koji shvata ono {to je zami{ljeno i ono {to je
opa`eno (1986: 146). Zbog toga se uvek ~uvao mo-
nopol nad saznanjem, jer je najopasniji od svih! Teh-
nolo{ko ubrzanje izvelo je prenos s napisane na izgo-
vorenu re~, s knjige i {tampe na telefon i radio, s foto-
grafije i filma na televiziju i internet. Tek s novim
funkcijama i karakteristikama koje sobom nose ma-
sovna sredstva komunikacije, informacije vr{e invaziju
u privatnu sferu gra|ana, doprinose}i neslu}enom ra-

stu formalnog obrazovanja.

Posedovanje informacija vi{e nije i uslov njihovog
kvalitetnog kori{}enja, {to zna~i da u dobu medijske
implozije14 globalna zajednica postaje optere}ena vi-
{kom podataka, od kojih su mnogi nepouzdani i ne-
potpuni. U Platonovo i Sokratovo vreme, biblioteke
su obi~no bile sme{tane po rasko{nim gra|evinama
zna~ajnih gabarita, jer je to bio jedini na~in da se
hiljade rukopisa na pergamentima i svicima smeste
na police i sa~uvaju za nove u~enike. Danas se ve}ina
dokumenata i medijskih sadr`aja skladi{ti na digital-
nim medijima15, ~ime komunikacija dobija na masov-
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14 Danas se odvija implozija, sa`imanje, zgušnjavanje društva i nje-
govih funkcija, zasnovano na elektronskim opštilima, tvrdio je još
pre nekoliko decenija Maršal Makluan (1971: 18).

15 Na primer, poslovni dokumenti (80% svih novih papirnatih doku-
menata), fotografije (95% filmovanih dokumenata) i video-trake
(20% podataka uskladištenih magnetnim zapisom). Prema pro-
ceni Hala Verijana, ~ove~anstvo u toku samo jedne godine pro-
izvede oko jednog egzabita podataka, što je otprilike bilion,
odnosno 1.000.000.000.000 knjiga, ili oko 200 knjiga po glavi
stanovnika na ~itavoj planeti (podaci preuzeti s Vartan’s heroic –
and entertaining – study, dostupne na much-info/summary htlm).



nosti, jednoobraznosti, neprekidnosti i jednostavno-
sti. Me|utim, ~ovek bombardovan gustim rojevima
informacija sve manje biva sposoban da kriti~ki poi-
ma stvarnost u kojoj obitava, zaveden mno{tvom sim-
bola koji manipulativnim zna~enjem kreiraju druga-
~iju atmosferu (simulakrum16). Ako je helenska de-
mokratija bila ograni~ena imovinskom kartom ili pol-
nom pripadno{}u, filozofske pretpostavke postmo-
dernog doba govore o elektronskom javnom forumu
gde svi komuniciraju sa svima, o ~emu i kada `ele.
Aristotel je, postavljaju}i temelje svoje “Politike”, ja-
sno istakao dilemu da li gra|ane odgajati razumom ili

navikama (1988: 248), zaklju~uju}i kako je i jedne i
druge lako zavesti na stranputicu. Digitalna revolucija
je proizvela eksploziju podataka, menjaju}i i politi~ku
praksu, koja se pod naletima novih medijskih alatki
polako transformi{e i prilago|ava vetrovima preobra-
`aja. To zna~i napu{tanje tradicionalno ustrojenih hi-
jerarhijskih odnosa na relaciji subjekt/objekt i izgrad-
nju bitno druga~ije filozofske paradigme, u kojoj }e
kroz cirkulaciju slika i simbola, kori{}enjem novih teh-
nologija, ~ovek preobra`avati sebe i svet u kojem `ivi.

U komunikacionim procesima izgra|en je novi me-
dijski Vavilon, sveobuhvatan, hiperbrz i neverovatno
mo}an. Mno{tvo medijskih alatki, premre`iv{i pla-
netu, ukinulo je tradicionalno poimanje geografije,
odnosno prostora i vremena, ~ime je komunikacija
dobila redizajnirane forme. Zahvalju}i njima, najslo-
`enije procese i ideje mogu}e je svesti na najjedno-
stavnije izraze. Mo} elita teorijski se prenosi na audi-
torijum, {to zna~i da pojedinci imaju {ansu da po-
stanu kreatori informacija namenjenih planetarnoj
publici. Me|utim, da bi podatak kojim raspola`emo
postao informacija, mora da bude preoblikovan smi-
slom koji }e efektivno dejstvo dobiti samo ako bude
prenet nekim masmedijem! To {to }ete glasno prote-
stovati u nekom parku u centru grada, izvoditi per-
formanse pred zgradom skup{tine ili blokirati va`ne
saobra}ajnice, ne proizvodi efekte ukoliko mediji ni-
su pru`ili neophodan publicitet. Slika postaje va`nija
od istine, nova epistemologija forsira delotvornost ig-
nori{u}i tradiciju, dok internet i sli~ne mre`e raspro-
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16 Za simulakrum se tvrdi da nikada ne prikriva istinu, ve} istina
prikriva da je nema. Bodrijar to proširuje tuma~enjem sa znakova
koji nešto prikrivaju na znakove koji kriju da nema ni~ega (“Si-
mulakrumi i simulacija”, Svetovi, Novi Sad, 1991, str. 10).



stiru znanje pred noge informati~ki obrazovanih, ali
logi~ki nepismenih gra|ana. Stvarnost se ~ita novom
panoptikom, pri ~emu mo} nije podeljena; ona je sa-
mo kamuflirana u rukama elita! “Informacijski Ru-
bikon” ve}i je u pore|enju sa svim prethodnim eta-
pama civilizacije, jer samo oni narodi i kulture koji
pravovremeno raspola`u dovoljnim brojem kvalitet-
nih ~injenica, mogu upravljati svojim i globalnim in-
formacionim okru`enjem. Dru{tvo na raskr{}u sve vi-
{e je ugro`eno nepouzdanim porukama i podacima
koji, diktirani iz arkanskih imperija mo}i, ~esto nude
pogre{ne zaklju~ke. Platon se verovatno ne bi slo`io,
ali zahtev za istinito{}u danas se sve vi{e menja zahte-
vom za delotvorno{}u (korisno{}u). Znanje treba pri-
lagoditi onima kojima je potrebno, a ne obrnuto!17

Imperijalizam masmedijskih slika

Velika je zabluda da je stari svet bio manje izlo`en
politi~koj propagandi. Ona je oduvek postojala, samo
su forme bile sporije i ograni~enije, jer su i masmediji
u prostoru i vremenu bili nerazvijeniji i nepristupa~niji.
Strah i mr`nja koriste se za formiranje predrasuda i
stereotipa o drugima, {to zna~i da su prilago|eni po-
pulizmu glasa~a. Pa`ljivo ~itaju}i Fukujamu, mo`ete
zapaziti tezu napu{tanja dru{tva socijalnog blagostanja
i izgradnje dinami~ne socijalne zajednice koja }e po-
~ivati na navikama, obi~ajima i moralu ljudi, dakle, od

stvari koje se mogu formirati posredno, pomo}u svesnog

politi~kog delovanja i koje se mogu odgajati samo putem

podizanja svesti (1997: 14). Umesto istine, nudi se di-
zajnirana, interesno oblikovana informacija; sve manje
se veruje sopstvenim o~ima, a sve vi{e elektronskoj
slici bez koje nema “prave” javnosti. [tampa, radio,
TV, internet i sli~ne platforme, uvode nas u carstvo
snova i fantazija, koje podilaze}i populisti~kim ta{ti-
nama, sujetama, zavistima i neznanju, grade jedinstve-
ni svet sivila i prose~nosti. Publika ne zapa`a prevaru
misle}i da misli, veruju}i da vidi, ube|ena da ~uje, dok

je prava istina sve udaljenija.

Brzim nizanjem slika preko d`inovskih elektronskih
mre`a, mediji danas programiraju masovnu svest, me-
njaju}i realnost estetizovanim predstavama. Derivati
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17 U vreme Platona, znanje je bilo logi~no dostignu}e, ali danas
znanje je roba koja se mo`e kupiti, prodati, kojom se mo`e up-
ravljati, investirati, razvijati je i podsticati (O’Hara, 2003: 62).



stvarnosti18 kreiraju hipostazirane vrednosti socijalne
i ekonomske prakse, a neupu}ena javnost olako daje
svoj pristanak, ne uo~avaju}i postepeni gubitak slo-
boda jer samo kvalitetno informisani ~ovek u`iva u
demokratiji. Specijalno obu~eni timovi psiholo{ko–pro-
pagandnih stru~njaka, uz ekranske simulacije supermo-
}nih ra~unara i elektronskih mre`a, logi~ki potpomog-
nuti {tampom, knjigama i sli~nim tekstualnim formama,
u ra{irenoj mre`i koja je prakti~an, interaktivan, me-
|usobno povezan sistem – love mi{ljenja koja se odu-
piru univerzijalizaciji. U svakodnevnim odnosima pre-
ma dru{tvenoj, prirodnoj i kulturnoj sredini, pojedinac
je izlo`en dejstvima svesti “arhitekata”, koji vode ka
ukalupljenoj kolote~ini izjava, verovanja i stavova. Po-
ruka se upu}uje smi{ljenom upotrebom psihologije, po-
litikologije, religije, tehnologije i novinarstva, uz pro-
vociranje emocija i nagona, podsvesnih slojeva ~ove-
kove psihe, s posebnim te`i{tem ka manje obrazovanim
slojevima stanovni{tva i op{tem sni`avanju korpusa sa-
znanja. Po ugledu na Platonove mitove u “Feni~anskoj
bajci”, propagandisti reinkarniraju pojam korisne la`i,
menjaju}i ga plemenskom la`i, kao legitimnim oru|em u
odbrani vladaju}eg modela vrednosti. Istina postaje pri-
vilegija elita, propagandnim diskursom prave vrednosti
nestaju iz medijske svakodnevice, tako da se kontrolom
agende sadr`aja verifikuje nova realnost koja uga|a in-
teresima dominantnog ekonomskog i politi~kog vrha.

Doga|aji kojih nema u masmedijima kao da se nisu ni
desili u stvarnom `ivotu. Teorijski, primenjuju}i tzv.
“spiralu ti{ine”,19 “gospodari” medijskih imperija pre-
}utkuju sve {to bi njihove propagandne floskule dovelo
u sumnju. Nema~ka komunikolo{kinja Elizabet Noj-
man, dobro je zapazila da ljudi retko `ele da iznose
stavove ukoliko su u raskoraku s dominiraju}im, pa
proizvodnjom ti{ine poja~avaju druga~ija gledi{ta. Po-
jedinac se stapa s masom; mi{ljenja, verovanja, ose-
}anja, navike i pona{anja toliko se unificiraju da se u
obrisima nazire identit globalnog plemena! Profesio-
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18 Sintagma Divne Vuksanovi}: Normativna estetika, transcendent-
na kritika i neskrivena medijska manipulacija, koja deluje u ras-
ponu od najprimitivnijeg oblika advertisinga do tzv. alternativnih
doga|aja u obliku popularnih rok koncerata, predstavljaju samo
najupadljivije derivate agresivnog procesa valorizovanja–konsti-
tuisanja stvarnosti (2007: 104).

19 Noelle-Neumann, Elisabeth (1974): The spiral of silence: A the-
ory of public opinion, Journal of Communication, Spring 1974.



nalni `urnalisti u~e da razdvajaju ~injenice od vred-
nosti, ali u propagandnim kampanjama te{ko je sve
strane zastupati balansirano. Konceptualizacija ob-
jektivnosti isklju~uje pristrasnost! Me|utim, kodira-
nje sadr`aja informacija i slika toliko je suptilno da se
dekonstrukcija stvarnosti gotovo ne prime}uje. No-
vinarsko izve{tavanje je po prirodi subjektivan pro-
ces, a kakav }e ugao pri interpretaciji biti zauzet, koji
}e kriterijumi biti uva`eni prilikom selekcije i obrade
podataka, kao i kakav }e smisao informacija dobiti,
zavisi od medijske politike i instrukcija dobijenih od
vlasni~kih elita. U demokratskom dru{tvu realnost ne
bi smela da zavisi od perspektive onih koji je inter-
pretiraju, jer u suprotnom upadamo u zamku hege-
monske univerzalnosti. Komunikacija gubi smisao,
sadr`aji bivaju odvojeni od ve}inske zajednice, zna-
kovi gube zna~enje, a ~ovek slobodu za koju se tokom

istorije generacijama borio!

Treba se na vreme osloboditi iluzije da }e mo}ne
megakorporacijske ku}e rado dozvoliti da u svojim
programima prostor daju ljudima druga~ijih ideolo-
{kih stavova! To je deo “bajke” namenjene malim,
komunikaciono neobrazovanim narodima, kojima se
name}e teza o “slobodnim i nezavisnim medijima”,
otvorenim za sve ideje i gra|ane. Koliko je ona pri-
sutna u ameri~kom miljeu, prosudite sami: Dvadeset

kompanija poseduje pola od 61 miliona primeraka

dnevnih novina koje se prodaju u SAD-u, a drugih dva-

deset dobija preko pola dohotka od 61 hiljade objav-

ljenih revija. Tri firme kontroli{u ve}inu prihoda od

televizije, deset kontroli{e radio, 11 izdava~ku delatnost,

a ~etiri filmsku produkciju (Simons, 1997: 63). Ako
biste zagrebali ispod povr{ine, lako biste do{li do po-
dataka da su akcionari, a ponekad i ve}inski vlasnici
ovih informativnih d`inova internacionalne korpora-
cije, tajne bezbednosne slu`be ili zvani~no nevladine
organizacije, a u praksi nevidljivi “produ`eni prsti”
oficijelne politike. Ilustrujmo to primerom “Intelsa-
ta” (International Telecommunications Satellite Con-

sortium), u kojem se 60% akcija nalazi pod kontrolom
kompanija ili pojedinaca iz SAD-a, 20% dr`e Fran-
cuzi, Englezi i Nemci, a samo petinu sve ostale zemlje
sveta. U dru{tvima organizovanim na na~elima pro-
fitno–finansijske privrede, potreba za vladanjem naj-
vidljivija je kroz potrebu za posedovanjem medija.
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Time se kupuju tu|i stavovi, zadovoljavaju narasle
`elje i stvara simboli~ki ugled.

Planetarno dru{tvo s kontrolisanim informacijama
stvara novi globalni poredak (pseudopolis) koji se hra-
ni “izvozom demokratije”20, koja pak ukida klasi~ne
dr`avne granice. Re~ je o su{tinskoj promeni medijske
filozofije, novoj dioptriji politi~kog gledanja sveta koja

tra`i nova znanja i mi{ljenja (Jevtovi}, 2003: 306), pri
~emu vi{e nije va`an sam doga|aj, ve} na~in njegove
medijske interpretacije. Otuda izvori informacija i pro-
moteri novih ideja sti`u iz redova vlasti koje, simuli-
raju}i agoru, obezbe|uju koli~inu i sadr`aj po`eljnih
informacija, i brinu da one stignu u predvi|enim vre-
menskim rokovima. Sve ve}i broj vesti rezultat je ob-
ra|enih saop{tenja za javnost ili “spinovanih” infor-
macija dobijenih iz vladinih biroa za odnose s javno-
{}u, portparola i sli~nih slu`bi, a zna~ajno raste i broj
intervjua dobijenih telefonskim putem. Tako, mediji
neosetno sve vi{e postaju zavisni od rutinizovanih izvo-
ra, jer na njih mogu da se oslone, sigurni da }e im brzo
dostaviti tra`ene podatke obezbe|uju}i popunjavanje
medijskog prostora (Tapsall, Varley, 2001: 11–12).
Analiza priloga u “Njujork Tajmsu” otkrila je sna`no
oslanjanje na slu`bene izvore: od 57,2% do 72,5%
(Zhang i Cameron, 2003: 96), {to je potvr|eno sli~nim
istra`ivanjima tekstova 23 izve{ta~a u sedam velikih
ameri~kih novina, u kojima su u 75% slu~ajeva izvori
bili dr`avni (Hallin i dr. 1993: 755). Industrijalizacija
novinarstva name}e novi imperativ: stvarati {to vi{e
informacija sa {to manje tro{kova, pa prividno “bes-
platni” paketi podataka i fotografija, koji svakog tre-
nutka sti`u u redakcije, postaju mo}na oru|a u obradi
javnog mi{ljenja. Takvi tekstovi sve su ~e{}i jer pred-
stavljaju ~injenice koje nije trebalo prikupljati, pri~e koje

nije trebalo napisati i fotografije koje nije trebalo snimiti

(Newsom, Scott 1985: 230). Slu`beni izvori, tako, neo-
setno vr{e nadziru}u funkciju u zajednici, bez bojazni
da }e ih neko prozvati za kr{enje ljudskih prava, obez-

be|uju}i javnu podr{ku za svoje programe.
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20 U Vašingtonu, na primer, postoji kvazivladina organizacija National
Endowment for Democracy (NED) ~iji je zadatak promovisanje
demokratije širom sveta. Zna~ajan finansijski fond raspodeljuje se
politi~kim partijama, medijima, nevladinim organizacijama, ver-
skim zajednicama, sindikatima i sli~nim organizacijama, deluju}i po
preporukama vlade SAD-a, bez javnog polaganja ra~una.



Masmediji sve vi{e zamenjuju imperatorske arene
dru{tvenog `ivota, tako da je gotovo nemogu}e pre-
cizno odgovoriti koliko slobodnog vremena oduzima-
ju savremenom ~oveku. Kada u kupatilu slu{ate prve
vesti, dok u prevozu na posao ~itate aktuelnu {tampu,
na poslu ili fakultetu razmenjujete informacije s prija-
teljima i kolegama, bilo verbalno bilo internetom, ka-
da kasno uve~e odgledate neki film ili pono}nu in-
formativnu emisiju, izlo`eni ste njihovom opijaju}em
dejstvu. Oni vam name}u {ta }ete, kada, zbog ~ega i
kako razmi{ljati, neosetno vas usmeravaju}i ka zak-
lju~cima za koje treba da pomislite da su va{i! Mediji

nisu postali oru|e prikupljanja i {irenja informacija ko-

je neko drugi proizvodi, ve} proizvo|a~, kontrolor i go-

spodar informacija, tvrdi Aleksandar Zinovjev (2003:
134), uo~avaju}i postojanje “nevidljive ruke” koja up-
ravlja njima. Re{eto je tako gusto, a kontrolora tako
malo da usamljeni glasovi koji pozivaju na razum i
toleranciju skoro da nemaju {anse da ugledaju svetlo
javnosti. U globalnom poretku vi{e nije va`no kakvo je
pravilo, ve} kolika je mo} onih koji ga ne primenjuju!
Me|utim, sila nije u informacijama kao nizovima vred-
nosnih simbola, ve} u pravilima javne prezentacije ko-
jom dobijaju pragmati~nu vrednost. Medijima se sve
vi{e daje lingvisti~ko–vizuelna municija koje kreira
evolucije i revolucije, ljubav i sukobe, pa nije svejedno
da li su u funkciji obavljanja globalnih ili etni~kih cilje-
va, obnavljanja kulturno–komunikacijskih socijalnih

zajednica ili stvaranja potro{a~kog duha.

Da bi se nova doktrina pokazala ispravnom, neop-
hodno je njeno nau~no, pa, izme|u ostalog, i pravno
utemeljenje. Izmenjena uloga i priroda nacionalne dr-
`ave zahtevaju i redefinisanje prava na komuniciranje,
stvaranje globalne medijske politike koja }e jasno
ome|iti granice javnih intervencija.21 Internet i meta-
mediji podstakli su novo ~itanje politi~kih odnosa.
O~ekivanja da }e dr`avu smeniti civilno dru{tvo ve}
sada se pokazuju preuranjenim, jer internacionalni
korporativizam sna`no uti~e na protok informacija.
Uneskova “Konvencija o za{titi, promociji i izra`ava-
nju kulturne raznolikosti”, koja je stupila na snagu
marta 2007, potvrda je promena o kojima govorimo,
jer dr`ave i organizacije civilnog dru{tva sklapaju jedan
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21 Pod ovim pojmom podrazumevamo u`e dr`avne i vladine ak-
tivnosti, ali i uticaj korporativnih elita koje komercijalnim aran-
`manima sve više vezuju medije za sopstvene interese!



oblik savezni{tva (Raboj, 2009: 27), kako bi sa~uvale
zna~aj u politi~kom uticaju. Globalna medijska indu-
strija prevazilazi konvencionalno mapiranje politi~kih

interesa, ~ine}i mo}an instrument u rukama elita.

U megasvetu predstava, slika i informacija, domini-
raju propovednici “globalnog Jevan|elja“. Pre skoro
jednog veka, rodona~elnik komunikologije, Mar{al
Makluan, proro~ki je najavio “kraj geografije“, jer }e
posredstvom tehnolo{ki sna`nih masmedija svi gra-
|ani planete, jednog trenutka, gledati iste slike i po-
ruke. Holivud, “Mikrosoft“, Bi-Bi-Si, Si-En-En i dru-
gi svetski komunikacioni servisi, gospodare snovima,
mi{ljenjima i navikama stotina miliona konzumenata,
grade}i paralelni svet u kojem mnoga zna~enja gube
smisao, “eksplodiraju}i“ u nizu novih supstitucionih
predstava. Istovremeno, velikim korporacijama tre-
baju mediji koji, privla~e}i ogroman auditorijum, pro-
movi{u njihova shvatanja, planove, ideje, “tiho“ vo-
de}i ideolo{kim pritiscima. Orvelovske projekcije bu-
du}nosti dobijaju neverovatne dimenzije, a o suro-
vosti transformisanog komunikacionog privida govori
i slede}a ilustracija. U filmu The Hunting party, Ri-
~ard Gir, po Republici Srpskoj, lovi Srbe – ratne zlo-
~ince; u komediji The Pacifier, Vin Dizel juri srpske
teroriste, dok na velikom platnu Nikol Kidman i
D`ord` Kluni (“Mirotvorac“) kao neprijatelja svet-
skom miru suprotstavljaju ozlogla{enog teroristu –
Srbina. U ovogodi{njem filmu I love you man, Srbi se
pominju kao veoma maljavi i primitivni ljudi; u filmu
“Pla`a“, Leonardo di Kaprio i scenaristi su u~ili novi,
tek izmi{ljeni jezik (srpski), dok vampiri u filmu Blade

pri~aju srpskim jezikom. Geografija uop{te nije bitna,
pa u seriji Baywatsch Nights, Mi~ Bjukenen juri vuko-
dlaka Zargatla koji poti~e iz Srbije, s planine Sava–Du-
nav (?!?). U tradicionalnim dru{tvima, nacionalni
identiteti su stabilni, fiksirani i utemeljeni, ali u vre-
menima preobra`aja unutar globalnog poretka mogu
da postanu potro{ni, medijacentri~ni i propagandno
intonirani. Drugim re~ima, neoprezno i potcenjiva-
~ko tuma~enje kola`a savremenih masmedijskih slika
vremenom se ~itavoj naciji mo`e vratiti kao bume-

rang!

Multiplikacija postindustrijskih alatki, od mobilnih
telefona do “lap-topova“, neosetno stvara informa-
tivni mehur pristupa~an brojnim korisnicima, ali pra-
vo pitanje glasi – {ta ako jednog trenutka do|e do
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sloma “elektronskog Vavilona”, odnosno, mogu li na-
{i naslednici tuma~iti budu}nost novim skupovima
predstava i utisaka do kojih }e do}i jednostavnim kli-
kom mi{a? Masmedijska hiperprodukcija sve vi{e ra-
zara smisao, dubinu komuniciranja, formu i sadr`aj,
imid` i perspektivu. Obi~an ~ovek sve manje spoznaje
informacije, a sve vi{e posmatra stvarnost kao slike
koje mu privla~e opa`aj. Predstave, spektakli, nara-
cije i diskursi sve vi{e su u funkciji po`eljnih uloga i
navika, ali problem je {to ~uvari “informacionih ka-
pija” raspodeljuju uloge na globalnoj sceni. Retki po-
jedinci uo~avaju nestajanje kriti~ki obrazovanih li-
~nosti, ali i sve intenzivniju serijsku proizvodnju klo-
niranih likova koji se odevaju, govore i misle poput
automata u hijerarhijski organizovanoj fabrici. Ovde
je klju~ daljeg razvoja: ne proizvode mediji demo-

kratiju, ve} je demokratija potrebna medijima!
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